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Zarzadu Powiatu Czarnkowsko-Trzcianeckiego
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Wprowadzenie

Plan Promocji oraz Budowy Wizerunki 1 Marki Powiatu Czarnkowsko - Trzcianeckiego
z okresleniem dzialan 1 zadan promocyjnych na lata 2017 — 20 jest projekcja przysztosci
oparta o zadania wynikajace z ustawy o samorzadzie powiatowym z 5 czerwca 1998 r.
Zawarte w nim dzialania 1 cele zmierzaja do budowy pozytywnego wizerunku i marki
powiatu jako samorzadu ukierunkowanego na rozwoj 1 dostosowanie do biezacych potrzeb
1 oczekiwan spotecznych. Plan obejmuje okreslony zakres zadan na ktére powiat ma wplyw
1 moze je realizowaé poprzez swoje kompetencje, wspoOtpracujac przy tym z jednostkami
organizacyjnymi powiatu.

1.1 Cel i zakres Programu/ Planu Promocji Powiatu Czarnkowsko - Trzcianeckiego

Plan promocji powiatu wymaga podj¢cia r6znorodnych decyzji 1 dziatah, opartych o aktualne
potrzeby wynikajace z relacji z otoczeniem oraz dokumenty strategiczne 1 prawne tj.:

- Strategia Rozwoju Powiat Czarnkowsko — Trzcianeckiego na lata 2011- 2020,

- Strategii Produktu Turystycznego dla Powiatu Czarnkowsko-Trzianeckiego 2012
- Program Promocji Zdrowia w Powiecie Czarnkowsko —Trzcianeckim

- Program wspolpracy Powiatu Czarnkowsko-Trzcianeckiego z organizacjami
pozarzagdowymi prowadzacymi dziatalno$¢ pozytku publicznego

- Powiatowy Kalendarz Imprez

Program jest zaczerpnigty z w/w dokumentow, a w szczegdlnosci z wnioskow, ktore
nasuwaja si¢ do realizacji przez Wydzial Promocji przy wspolpracy z innymi jednostkami,
wydziatami 1 stanowiskami w Starostwie.

Przy tworzeniu programu uwzgledniono zadania wynikajace z ustawy o samorzadzie
powiatowym oraz regulaminu organizacyjnego Starostwa Powiatowego w Czarnkowie.
W oparciu o natozone ustawowo 1 organizacyjnie obowigzki oraz na podstawie materialow
1 doswiadczen zebranych w pracy zawodowej, okre§lono zakres dzialan promocyjnych
zmierzajacych do budowy wizerunku 1 marki powiatu. Punktem wyjscia jest dotychczasowa
analiza aktywnosci promocyjnej, realizowanej poprzez Wydzial PZS, inne stanowiska,
wydziaty w Starostwie oraz inne jednostki powiatu.

Otaczajagca nas rzeczywisto$¢ narzuca konieczno$¢ prowadzenia dziatan promocyjno -
informacyjnych skierowanych do spoleczenstwa i odbiorcow dziatah samorzad. Jednoczesnie
Samorzad jest zmuszany do permanentnego identyfikowania zmian zachodzacych zaréwno
w bezposrednim, jak 1 w dalszym otoczeniu ksztattujagcym warunki (regulacje prawne, pomoc
spoteczng, warunki gospodarcze, $rodki masowej komunikacji, $rodowisko naturalne,
obyczaje, etc.) szybkiego reagowania na te zmiany. Narzuca to konieczno$¢ przygotowywania
si¢ do krotko idlugoterminowych plandéw oraz dzialan promocyjnych powiatu, ktorych
integralnym elementem jest promocja 1 budowa wizerunku. Stad, tez pojawita si¢ potrzeba
przygotowania wspolnego planu dziatan 1 zadan promocyjnych powiatu realizowanych przez
poszczegbdlne wydziaty, stanowiska 1 jednostki.

Powiat w niespelna 20-letniej swojej dzialalnosci zmaga si¢ z realizacja zadan
wynikajacych z ustawowych obowiazkoéw oraz z wykorzystaniem potencjatu w réznych
plaszczyznach m. in.: gospodarczym, srodowiska naturalnego i spotecznego, strefy turystyki,
edukacji, kultury, sportu, ochrony 1 promocji zdrowia. Zorganizowana dziatalnos¢
promocyjna jest jednym z elementow mogacych wptyna¢ na poprawg i usprawnienie
komunikowania si¢ z cala wymieniong powyzej sferg 1 jej otoczeniem — co jest celem
podjetych dziatan promocyjnych i tego programu.



1.2 Istota promocji powiatu

Konieczno$¢ podejmowania intensywnych dziatan promocyjno — informacyjnych jest
odpowiedzia na  potrzeby dynamicznych zmian zachodzacych w  blizszym
1 dalszym otoczeniu samorzadu. Samo zrozumienie potrzeby promowania i informowania,
a nawet uwzglednianie tych dzialan w strategiach 1 programach rozwoju jest pierwszym
krokiem do zbudowania sieci powigzan wykorzystanych do budowy wizerunku i1 marki
regionu.

Efektywna promocja i budowa wizerunku wymaga zaplanowania 1 ustalenia zakresu i obszaru
dziatan, co stwarza konieczno$¢ spelnionych nastepujacych warunkow:

- sformutowania celu 1 zakresu dziatan

- okreslenia potencjalnych odbiorcow

- dobrania odpowiedniej metody przekazu,

- skoordynowania wszystkich dziatan i1 elementéw promocji,

- zaangazowania 1 wspotpracy wyspecjalizowanej kadr.

1.3.  Funkcje promocji i informacji powiatu:

¢ Funkcja informacyjng — lezy u podstaw komunikowania si¢ powiatu z otoczeniem
(mieszkancami, potencjalnymi inwestorami, turystami, etc.) ,

e Funkcja pobudzajaca — zmierza do dostarczenia odbiorcom odpowiednich
przestanek emocjonalnych i racjonalnych umozliwiajacych dokonania wyboru,

¢ Funkcja konkurencyjna — przejawia si¢ przez atrakcyjnosci 1 sile przebicia programu
promocyjnego w walce o odbiorce.

Aby wszelkie podjete dziatania promocyjne przynosity wymierne efekty, musza spetniac¢
powyzsze trzy funkcje promocyjne 1 pod tym gléwnie wzgledem begda analizowane i oceniane
w niniejsze koncepcji.

1.4.  Dzialania promocyjne realizowane bedg w dwoch obszarach:

e Promocja i reklama — to najbardziej widoczny 1 silnie oddziatujacy na odbiorcéHw i
nabywcow potencjalnych informacji i produktow. Aby ostatecznie dotrze¢ z promocja,
informacjag do odbiorcéw, nalezy wykorzystaé szeroka game narzedzi do tego
przeznaczonych. Nalezg do nich:

a) Organizacja 1 udzial w wydarzeniach: kulturalnych, sportowych, promocyjnych,
branzowych, itp. W powiecie czarnkowsko - trzcianeckim corocznie organizowane jest
sa imprez kulturalne, turystyczne i artystyczne, zarowno z powiatowego kalendarza
imprez oraz lokalnych, nie tylko co do zasiggu, ale takze co do zaspokajania potrzeb
gltdéwnie samych mieszkancdéw poszczegdlnych gmin.

b) Skatalogowanie najwazniejszych wydarzen cyklicznych o charakterze kulturalnym,
folklorystycznym, turystycznym, sportowym, handlowym, a takze wydarzen
okazjonalnych zaplanowanych przez gminy i powiat jest nieodzowng czescig dziatan
promocyjnych powiatu. Corocznie wspotorganizowatam i koordynowatam

c) Druk 1 opracowanie wydawnictw wlasnych: folderow, broszur, albumoéw,
przewodnikdéw, map itp.— sg to publikacje wydawane przez powiat, zwigzane z jej
promocja 1 dziatalnoscig. Cho¢ ich tematyka dotyczy réznych obszarow wydawnictwo
jest nosnikiem komunikatu 1 przestania o organizacji 1 jej celach. Sg nieocenionym
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d)

2
h)

b)

d)

zrédtem wiedzy 1 historii regionu. Stanowig rowniez atrakcyjng forme nagrod np.
w konkursach szkolnych.

Wspodlpraca z mediami 1 publikacja statych rubryk 1 artykuldow. Istnieje uzasadniona
potrzeba  funkcjonowania ~w  organizacji  stanowiska  zajmujacego = si¢
przygotowywaniem informacji do prasy. To narzedzie daje nam mozliwos¢
publikowania na biezaco informacji ktore sg wazne dla otoczenia, a zarazem pozwala
budowa¢ wizerunek organizacji.

Materialy audiowizualne (np. filmy, spoty i prezentacje).

Publikacje internetowe, strony www oraz portale spoleczno$ciowe. Internet jest
skutecznym 1 tanim S$rodkiem komunikacji pomiedzy samorzadem a otoczeniem.
Powiat posiada wilasne strony internetowe www.czarnkowsko-trcianecki.pl,
www.tuodpoczniesz.pl, Facebook oraz Biuletyn Informacji Publicznej. Duze znaczenie
przywigzujemy do aktualnosci publikowanych informacji, estetyki i czytelnos$c¢.
Promocja poprzez realizacje projektow zewnetrznych ze wsparciem srodkdéw unijnych
Inne materiaty promocyjne tzw. gadzety; kalendarze, banery, roll up itp.

Public relations — wykreowanie iutrwalenie pozytywnej marki powiatu
czarnkowsko — trzcianeckiego, ktora bedzie go identyfikowata na rynku.
Wypracowany wizerunek, czyli zespdt widocznych i1 niewidocznych wartosci, ktore
wyrozniaja region, powinien zachgca¢, odbiorcow, turystow 1 inwestoréw do wyboru
oferty powiatu (np. wartosci przyrodnicze, szlaki kajakowe). Public relations to,
inaczej moéwiagc, ksztaltowanie wizerunku organizacji w otoczeniu, poprzez
prowadzenie dziatan, wplywajacych na jej postrzeganie. Dzialania te beda
prowadzone z wykorzystaniem i uwzglednieniem:

Media relations (wspolpraca z mediami) — to ciggle utrzymywanie kontaktu
z dziennikarzami, dzigki ktérym w mediach (prasie, radio, telewizji) pojawiaja si¢
informacje o osiagnieciach 1 dokonaniach organizacji. S3 to m.in.: informacja
prasowa, wywiad okolicznosciowy w gazecie, relacja telewizyjna z imprezy, program
radiowy, zaproszenie dziennikarzy na uroczystosci, stata rubryka w gazecie lokalnej
itp.

Tworzenie tozsamosci organizacji tzw. (corporate identity CI) — sg to dzialania, ktére
zmierzaja do budowania oraz utrwalania okreslonego ,,obrazu” organizacji wsrdd jej
odbiorcéw. W dziataniach CI bardzo wazna jest spdjnos¢, konsekwencja oraz dbatos¢
o szczegOly. Przykladami tworzenia tozsamosci organizacji sg np.: znak graficzny,
logo, barwa, czcionka, listownik firmowy, wizytdwki, pieczatki, ulotka
z informacjami o organizacji, siedziba.

Lobbing — obejmuje réznorodne dziatania, ktore zmierzajg do upowszechniania idei
waznych dla organizacji, zyskiwania sojusznikow dla przedsigwzig¢ organizacji. To
prezentacja okreslonych dziatan 1 stanowisk zmierzajace do uzyskania przychylnosci
wiadz, mediow, innych zainteresowanych. (np. lobbowanie za wprowadzeniem
okreslonej ustawy) lub (np. aby wladze wojewoddztwa podjely konkretne dziatania).
- nie jestem przekonana czy pisa¢ o tym narzedziu.

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa - jest to odpowiednio przygotowane
1 przeprowadzone dziatanie w sytuacji naglej, niespodziewanej czy trudnej dla
organizacji. Celem nie jest ukrycie nawet najtrudniejszej prawdy, ale przedstawienie
jej zgodnie z rzeczywistoscig, z rownoczesnym podjeciem dziatan, ktore zmniejsza
lub usung skutki kryzysu.



2. Dzialania i cele promocyjne wynikajqce ze Strategii Rozwoju Powiatu Czarnkowsko —
Trzcianeckiego na lata 2011 - 2020.

Analiza celéow zawartych w/w dokumencie wplywajacych na promocje powiat oraz jego
rozw0j. Wizja 1 misja to osie przewodnie kazdej strategii. Z nich wywodzg si¢ cele strategii
1 sposob ich osiggania, ktore brzmig nastepujaco:

WIZJA ROZWOJU POWIATU:

,, Powiat z przestrzeniqg dostosowanq do oczekiwan spotecznych, wyposazony w niezbedng
infrastrukture, charakteryzujgcy sie zrownowazonym rozwojem spoleczno — ekonomicznym,
osiggnietym dzigki optymalnemu wykorzystaniu zasobow spolecznych, gospodarczych,
kulturowych i przyrodniczo — krajobrazowych, a przez to zapewniajqcy prace oraz wzrost
poziomu i jakosci zycia mieszkancom”

MISJA ROZWOJU POWIATU:

., Misjg samorzgdu powiatowego jest wspottworzenie z udziatem mieszkancow i strategicznych
partnerow, systemu kreowania i wdrazania, na podstawie Strategii, polityki zrownowazonego
rozwoju spoteczno — ekonomicznego, z optymalnym wykorzystaniem lokalnych potencjatow
wzrostowych oraz inicjowanie przedsigwzie¢ przyczyniajgcych si¢ do zaspokojenia potrzeb i
oczekiwan spotecznych wyrazonych w wizji, a w szczegolnosci poprawienia infrastruktury
drogowej”.

Cel szczegolowy 1.2. Zachowanie 1 ulepszenie dziedzictwa natury 1 kultury.

Cel szczegolowy 1.3. Rozwijanie infrastruktury i1 dziatalnos$ci turystyczne;.

Cel szczegolowy 2.2. Promocja zdrowia oraz zapewnienie lepszych warunkow leczenia

1 opieki zdrowotne;.

Cel szczegolowy 2.3. Stworzenie warunkéw do rozwoju aktywnego zycia spotecznego,
kulturalnego 1 sportowo - rekreacyjnego.

Cel szczegolowy 4.1. Budowanie wizerunku 1 marki powiatu - czynienie go rozpoznawalnym.
Cel szczegolowy 4.2. Promowanie dziatalnosci prowadzonej w oparciu o zasoby powiatu.

Wymienione wyzej cele szczegdblowe maja przyczyni¢ si¢ do osiggnigcia okreslonych celow
strategicznych, aby to zrealizowac nalezy rozwijac rolg promocji w zakresie podejmowanych
zadan, poniewaz promowanie powiatu, jego zasobow, srodowiska, inwestycji, produktow
1 ustug oraz spotecznych wartosci jest - obok koordynacji dziatan 1 transferu informacji -
jednym z narzedzi wspomagania rozwoju.

Ponadto akcentowanie realizacji dziatan poprzez prase, telewizjg, publikacje drukowane itp.
upowszechniajagc przy tym logo i haslo powiatu, czyni go rozpoznawalnym, co z kolei
przyczyni si¢ osiggni¢cia wymienionych celow oraz spetni funkcje promocji: informujaca,
zachegcajaca, przypominajaca.



Promocja powiatu odbywac¢ si¢ bedzie poprzez realizacje¢ najwazniejszych zadan
wynikajacych z celow szczegolowych Strategii Powiatu Czarnkowsko - Trzcianeckiego:

2.1 Drukowane publikacje promocyjne

2.2 Publikacje internetowe — portale www, fb i wspolpraca 7 mediami

2.3 Organizacje wydarzen i imprez promocyjnych (event-ow)

2.4 System wizualnej identyfikacji powiatu dla loga i herbu powiatu

2.5 Czlonkostwo w stowarzyszeniach wspierajgcych rozwaj i promocje

2.6 Promocje zdrowia

2.7 Kulture i sport

2.8 Wspolprace 7 organizacjami pozarzgdowymi

2.9 Pozyskiwanie zewnetrznych srodkow finansowych na zadania promocyjne

2.1 Drukowane publikacje promocyjne

Publikacje promocyjne wydawane przez powiat charakteryzuje wysoka jako$¢ pod wzgledem
szaty edytorskiej 1 graficznej. Wytworzone materialy drukowane sg niezbgedne podczas
szeregu organizowanych targow, festynow, wystaw, zawodow 1 wydarzen oraz uroczystosci,
nad ktorymi patronat objal Starosta Czarnkowsko — Trzcianecki. Ujmuja najwazniejsze
informacje 1 posiadajg stosowne nadruki z logo i1 niezbednymi adresami. Stanowig istotng role
promocyjng potencjalu powiatu i funkcje informacyjng, ktéra odpowiada oczekiwaniom
odbiorcy. Dzigki zamieszczanym tam informacjom oraz stosowang szata graficzng
upowszechniajg pozytywny wizerunek powiatu.

2.2 Publikacje internetowe — portale www, fb i wspolpraca 7 mediami

Obecnie powiat posiada dwie strony internetowe. www.czarnkowsko-trzcianecki.pl
(z profilem spolecznosciowym Facebook), to oficjalna strona powiatu, gdzie zamieszcza si¢
wszystkie aktualnos$ci 1 tresci informacyjne. Do promocji potencjatu turystycznego i waloréw
regionu utworzono portal www.tuodpoczniesz.pl wraz z dedykowanym kanatem w serwisie
YouTube oraz profilem na portalu spolecznosciowym Facebook, wykorzystywany jest
gltéwnie jako narzedzie promocji turystycznej powiatu.

Wspolpraca z mediami opiera si¢ glownie o stalg i okoliczno$ciowa publikacje artykutow
1 treSci promocyjnych, informacyjnych w prasie - skierowanych do spoteczenstwa. Nalezy tu
korzysta¢ z istniejagcych lokalnie, jaki 1 ponad lokalnych mozliwosci wspolpracy z prasa.
Na przestrzenia ostatnich lat umieszczano informacj¢ drukowang w prasie lokalne;:

- Tygodnik Nadnoteckie Echa

- Tygodnik Notecki

- Magazyn NaGtlos

- Informator Powiatowy,

ogolnopolskiej tj.: Newsweek Polska, Welcome to Poland, jak tez regionalne;:

- Tygodnik Notecki (stanowi wkladke do Glosu Wielkopolskiego)

- Tygodnik Nowy - Ziemia Czarnkowska 1 Trzcianecka

2.3 Organizacja wydarzen i imprez promocyjnych (event-ow).

Targi, wystawy, spotkania, imprezy, konferencje czy szkolenia to coroczne i cykliczne
zadania powiatu, ktory jest organizatorem oraz uczestnikiem tych wydarzen. Wspomniana
okolicznos$¢ stanowi niepowtarzalng okazje do promocji powiatu i kreowania pozytywnego
wizerunku. Wydarzenia, imprezy, event odgrywaja bardzo wazng rolg w budowaniu
1 umacnianiu marki regionu. Organizacja tych wydarzen jest filarem dla wszystkich dziatan
majacych zwigzek promocja 1 komunikacja ze spoleczenstwem. Dlatego kazde wydarzenie,

7



staje si¢ tym silniejszym narzedziem im dluzej trwa. Niezbedne jest tu przygotowanie
stosowne] oprawy zapowiadajacej, informujacej 1 relacjonujacej, ktéra bedzie kojarzona
z powiatem czarnkowsko — trzcianeckim jako organizatorem danego wydarzenia. Mowa tu
o budowaniu tradycji, przyzwyczajaniu odbiorcow do konkretnych wydarzen i budowania
zaufanie odbiorcéOw co daje szeroko pojete korzysci.

Umiejetnie zorganizowane imprezy stosownie do okolicznosci oraz do grupy docelowe;,
odpowiadajace potrzebg spoteczenstwa, przyciggaja odbiorcow, turystbw a nawet
inwestoroOw. Przyniosg konkretne 1 dtugofalowe korzysci, przyczynig si¢ do budowania silne;j
marki danego miejsca.

2.4 System wizualnej identyfikacji powiatu dla loga i herbu powiatu. Powiat czarnkowsko —
trzcianecki posiada opracowang wizualizacje graficzng znaku promocyjnego - loga oraz herbu
powiatu czarnkowsko - trzcianeckiego, ktorym postuguje si¢ w kontaktach z wszystkimi
instytucjami publicznymi 1 organizacjami, lokalnie jak 1 ponad lokalnie. Opracowana szata
wizualizacji dla znakow: loga 1 herbu wraz z tzw. ksiggg wizualizacji, okresla sposob 1 zasady
jego stosowania. Logo powiatu jest wykorzystane do promocji i oznakowania zewngetrznego
(wszelakie dzialan o charakterze turystyczno - promocyjnym. Herb natomiast jest znakiem
szczegolnym, stanowi o przynaleznosci do danego regionu, jest jego wizytowka 1 waznym
elementem tozsamo$ciowym, wykorzystywanym podczas wydarzeniach  powiatowych.
Stosowne wykorzystanie systemow wizualizacji identyfikacji powiatu zapewni jednolitos$¢
wizerunku Powiatu Czarnkowsko-Trzcianeckiego 1 wytworzy 1 wzmocni pozytywne
skojarzenia z powiatem.

2.5 Czlonkostwo w stowarzyszeniach wspierajgcych rozwdj i promocje. Powiat
czarnkowsko-trzcianecki przynalezy do stowarzyszen, z ktorymi wspolpracuje obszarach
wspodlnej promocji. Nalezy wymieni¢ tu przede wszystkim:

- Wielkopolska Organizacj¢ Turystyczng. Z WOT-em realizowana jest stala promocja
krajowa oraz zagraniczna potencjatu turystycznego i kulturowego oraz ,,Kompleksowa
promocja markowego produktu turystyki wodnej Wielka Petla Wielkopolski”,

- Czarnkowsko-Trzcianecka Lokalng Grupg Dziatania z LGD natomiast przygotowano
1 wdrozono sze$¢ projektow promocyjnych w ramach PROW na lata 2007-13 obejmujac
obszary wiejskie Powiatu Czarnkowsko-Trzcianeckiego. Realizowane projekty uwzgledniaty
rozwoj funkcji turystycznej obszaru oraz promocj¢ waloréw przyrodniczych i kulturowych.

- Zwigzek Miast 1 Gmin Nadnoteckich. Powiat Czarnkowsko — Trzcianecki znajduje si¢ na
obszarze Doliny Noteci 1 jest naturalnym partnerem dla Stowarzyszenia Zwigzku Miast
1 Gmin Nadnoteckich w rozwoju turystycznym catego regionu. Wstgpujac w poczet czlonkow
wspierajagcych w/w Stowarzyszenia, Powiat Czarnkowsko — Trzcianecki realizuje podjete cele
dotyczace tworzenia 1 wspierania rozwoju infrastruktury turystycznej 1 rekreacyjnej dla
budowy 1 ozywienia turystyki wodnej na terenie powiatu czarnkowsko — trzcianeckiego.
Realizujagc wspomniane dziatania powiat przyczyni si¢ do rozwoju i1 aktywizacji turystyki
wodnej, a takze Scistej wspotpracy przy budowaniu wspdlnej marki produktu turystycznego
naszego obszaru.

- Stowarzyszenie Gmin i Powiatow Nadnoteckich ma na celu wspieranie idei samorzadu
terytorialnego, integracje wspolnot lokalnych oraz dazenie do gospodarczego, kulturowego

1 turystycznego rozwoju Regionu Nadnoteckiego. Stowarzyszenie w swoim programie
uwzglednia prowadzenie dzialan szkoleniowych i1 marketingowych, prowadzenia wspdlnej
polityki na rzecz poprawy srodowiska naturalnego, przywracania i rozwoju walorow
turystyczno-wypoczynkowych Doliny Noteci. Rozwija kontakty 1 wspoldziata z innymi
stowarzyszeniami 1 organizacjami zrzeszajagcymi wspolnoty lokalne, wspiera przedsiewzigcia
w dziedzinie promocji i rozwoju turystyki na terenie zrzeszonych Gmin 1 Powiatow.



Powyzsze cztery Stowarzyszenia realizuja zadania z zakresu promocji, rozwoju regionu,
kreuja 1 upowszechniajg wizerunek atrakcyjnego turystycznie obszaru, promujg tym dorobek
historyczny 1 kulturowy. To promocja na skalg¢ regionalng, ponadregionalng a nawet
miedzynarodowa. Plynace z tego liczne korzysci, nalezy wykorzysta¢c do wzmocnienia
wizerunku 1 marki powiatu.

2.6 Promocja Zdrowia realizowana jest poprzez inicjowanie dziatan edukacyjnych
1 profilaktycznych na rzecz zdrowia kierowana dla spoleczenstwa. Pojawia si¢ zatem bardzo
duza rola prewencji — zapobiegania chorobom, poprzez koncentracje na samym zdrowiu —
wzmacnianiu go poprzez odpowiedni tryb zycia, sposob myslenia 1 wlasciwe radzenie sobie z
naszymi emocjami. W ramach programu realizowane s3 dzialania z zakresu:

- SPORTU - zwigkszenie aktywnosci fizycznej spoleczenstwa, poprzez prowadzenie
kampanii oraz akcji zachgcajacych do zmiany stylu zycia.

- PIERWSZEJ POMOCY - doskonalenie umiejetnosci udzielania pierwszej pomocy
przedmedyczne;.

- KRWODAWSTWA - krzewienie idei krwiodawstwa w$rod mieszkancoOw powiatu

oraz zadania 1 akcje okoliczno$ciowe podnoszace Swiadomos¢ 1 edukujace.

Przeciwdzialanie uzaleznieniom. Zadanie to realizowane w trzech obszarach: profilaktyki,
leczenia, rehabilitacji 1 ograniczania szkod zdrowotnych, oraz badan, monitoringu 1 ewaluacji.

Profilaktyka uzaleznien w Powiecie Czarnkowsko — Trzcianeckim prowadzona jest
glownie w szkotach z terenu naszego powiatu. Wychodzimy z zalozenia, iz u podstaw
skuteczno$ci proponowanych dziatan jest przede wszystkim wspdipraca z nauczycielami,
pedagogami szkolnymi, gdyz to oni maja mozliwos¢ na biezaco diagnozowac potrzeby
1 problemy spotecznosci szkolne;.

Z przeprowadzonych obserwacji wynika, ze dzialania w zakresie przeciwdziatania
narkomanii przynoszg zamierzone rezultaty. Mlodziez bardzo chetnie korzysta 1 wigcza sie
W proponowang przez nas wspotprace izadania.

Dzialania podejmowane w ramach realizacji tego zadania opiera¢ si¢ beda na
wspotpracy Wydzialu Promocji, Ochrony Zdrowia 1 Spraw Spotecznych z poszczegdlnymi
placowkami o$wiatowymi 1 jednostkami na terenie powiatu. Realizowane beda zadania
o wymiarze sportowym, kampanie spoteczne oraz dziatania profilaktyczne.

Ponadto prowadzona bedzie szeroko pojeta dziatalno$¢ informacyjno — medialna, majaca na
celu propagowanie idei zwigzanych z dziatalno$cig na rzecz przeciwdzialania narkomanii.
Odbiorcami programu sg mieszkancy naszego powiatu.

Realizacja wszystkich powyzszych dzialan jest wpierana i uzupelniana materialami
edukacyjnymi i gadzetami. W budzecie Wydzialu PZS przewidziano $rodki finansowe na
ich realizacje 1 przygotowanie. Materiaty sg niezb¢ednym elementem do przeprowadzenia
szeregu zadan 1 akcji. Ksztalt 1 forma zakupionych gadzetow materialdow zostanie okreslona
1 dostosowana do potrzeb wynikajacych z realizacji zadan.



2.7 Promocja dziatan zwigzanych 7 kulturq i sportem odbywac si¢ bedzie za posrednictwem
kilku podstawowych mechanizmow:
a) wspieranie zadan kulturalnych i1 sportowych w ramach Powiatowego Kalendarza
Imprez,
b) udzielenie dotacji celowych na remont zabytkow wpisanych do rejestru zabytkow
1 potozonych na obszarze powiatu czarnkowsko-trzcianeckiego,
c) udzielanie wsparcia dla organizacji pozarzagdowych w drodze otwartych konkursow
ofert,
d) realizacja zadan biblioteki powiatowej przez Biblioteke Publiczng Miasta 1 Gminy
Trzcianka,
e) rozwijanie wspdtpracy z powiatami partnerskimi.

Spoteczna rola sportu i1 kultury jest w Powiecie Czarnkowsko-Trzcianeckim traktowana jako
temat istotny w hierarchii probleméw ogdlnospotecznych. Zwigzane jest to z postrzeganiem
tych dziedzin, nie tylko jako sfery konsumpcji kulturalnej, rozrywkowej czy wypoczynkowej],
lecz takze dostrzegania jego wplywu na procesy rozwoju, ksztaltowania i utrzymania zdrowia
ludzkiego, ktore jest niezbedne w osigganiu okreslonych celow spotecznych 1 gospodarczych.

W ramach Powiatowego Kalendarza Imprez wspierane beda zdarzenia, ktdére istotnie
przyczyniaja si¢ do promocji powiatu.

Wplyw na poprawe stanu zasobow regionalnego dziedzictwa kulturowego beda miata
przydzielane dotacje celowe na prace konserwatorskie, restauratorskie lub roboty budowlane
przy zabytkach wpisanych do rejestru zabytkow polozonych na obszarze Powiatu
Czarnkowsko-Trzcianeckiego, co przyczyniaja si¢ do poprawy stanu zasobow regionalnego
dziedzictwa kulturowego.

Otwarty konkurs ofert dla organizacji pozarzadowych jest kolejnym mechanizmem
przyczyniajagcym si¢ do promocji powiatu. Organizacje pozarzadowe pomimo problemow
finansowych z jakimi si¢ borykaja, wykazuja znaczaca aktywno$¢, skupiaja w swoich
szeregach ludzi pragnagcych rozwigzywaé wazne problemy spoleczne, przez co w istotny
sposOb wplywaja na jakos$¢ zycia w powiecie. Rozleglos¢ zadan, w ktére angazujg sig
organizacje, ich spoteczny charakter oraz wysoki poziom realizowanych zadan powoduja, ze
stowarzyszenia postrzegane s3 jako cenny partner samorzadu powiatowego, rowniez
w kontekscie promocyjnym. Dzigki kontynuowanej od kilku lat wspolpracy z organizacjami
1 finansowemu wspieraniu realizowanych przez nie zadan publicznych budowane jest
aktywne partnerstwo pomiedzy samorzadem powiatowym a organizacjami. Zrealizowane
zadania przyczynity si¢ do poprawy jakosci zycia mieszkancoéw w wielu obszarach spoteczne;j
aktywnosci oraz do budowy pozytywnego wizerunki powiatu i jego marki

Powstanie Powiatu Czarnkowsko-Trzcianeckiego nie wigzato si¢ z przejeciem zadnej
instytucji kultury, co znalazlo wyraz w dochodach powiatu na te sfer¢ zycia publicznego. Na
mocy odrebnych przepiséw (art.19 ust.3 Ustawy o bibliotekach) powiat zostal zobowigzany
do powotania 1 prowadzenia biblioteki powiatowej. Wymieniona ustawa pozwala
jednoczesnie na realizacje tego zadania na podstawie porozumienia Zarzadu Powiatu z Gming
z terenu danego powiatu. Taka sytuacja znalazta realizacj¢ w przypadku Powiatu
Czarnkowsko-Trzcianeckiego, w ktorym zadania biblioteki powiatowej w dniu 01.09.2000r.
powierzono Bibliotece Publicznej Miasta 1 Gminy Trzcianka, a biblioteka poprzez swoje
dziatania istotnie wptywa na budowe pozytywnego wizerunku samorzadu powiatowego.

2.8. Wspolpraca 7 organizacjami pozarzgdowymi powiatu czarnkowsko-trzcianeckiego oraz
podmiotami prowadzgcymi dziatalnosé poiytku publicznego.
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Organizacje pozarzadowe sg sektorem dzialajagcym na rzecz dobra publicznego.
Stanowig one baz¢ dla rozwoju lokalnych spolecznosci 1 skupiaja najaktywniejszych
1 najbardziej wrazliwych na sprawy spoleczne obywateli danego $srodowiska. Sg istotnymi
partnerami samorzadu lokalnego w realizacji dziatan i zadan promocyjnych, majacych na celu
zaspokojenie potrzeb mieszkancéw i1 budowy pozytywnego wizerunku powiatu w lokalne;j
spotecznosci. Program wspolpracy z organizacjami pozarzagdowymi oraz podmiotami
prowadzacymi dziatalnos$¢ pozytku publicznego jest odrgbnym dokumentem wyznaczajagcym
polityke powiatu wobec organizacji 1 stanowi istotny element realizacji zadah wiasnych
powiatu. Okreslone s3 w nim cele, zasady 1 priorytety do realizacji na obszarze powiatu
Priorytety, ktore moga by¢ zlecane do realizacji organizacjom prowadzacym dzialalnosé
statutowa w danej dziedzinie, w zakresie:

a) wspieranie 0sob niepelnosprawnych i starszych

b) upowszechniania i wspierania sportu i kultury fizycznej
c) turystyki

d) bezpieczenstwa i porzadku publicznego

e) edukacji ekologicznej

2.9. Pozyskiwanie zewnetrznych srodkow finansowych na realizacje zadan promocyjnych.

Przedstawiany plan promocji powiatu uwzglednia pozyskiwanie srodkow finansowych
na realizacje zadan 1 dziatan powiatu. Budzet powiatu ma ograniczone rozmiary 1 zazwyczaj
nie wystarczajace mozliwosci do sfinansowania wszystkich potrzeb zwigzanych z realizacja
zadan powiatu. Niezbgdne tym samym, staje si¢ poszukiwanie zrddel finansowania ,,na
zewnatrz”. Wszystkie zadania 1 dzialania realizowane w planie promocyjnym mozna
wesprze¢ 1 uzupetni¢ zewnetrznymi funduszami. Nie inaczej begdzie w tym przypadku.
Wydzial Funduszy Europejskich to powotana komodrka, ktora w swoim zakresie dziatan
przewiduje pozyskiwanie funduszy z Unii Europejskiej oraz innych $rodkow
pozabudzetowych, a takze prowadzenie dziatan promujacych powiat jako partnera do
wspolpracy w zakresie rozwoju gospodarczego, kultury, o$wiaty i1 innych dziedzin zycia
spotecznego. Przewiduje si¢ Scista wspolprace w tej materii z Wydzialem FE oraz
realizowanie poszczegdlnych zadan pozyskiwania funduszy przez np. samodzielne
stanowiska lub/i stanowiska w Wydziale PZS, jak mialo to miejsce w poprzednim okresie
finansowym 2007-13.

3. Monitoring realizowanych dziatan/ zadan promocji powiatu

Rzetelna koncepcja 1 program promocji musi obejmowaé monitoringu i ocen¢ prowadzonych
dziatan promocyjnych. Poniewaz efektem promocji i budowy wizerunku powiatu nie jest
wymierna sprzedaz produktu czy ustug, nie ma teoretycznie kompleksowego systemu
pomiaru efektywnos$ci tej promocji. Zastrzezenie to nie moze jednak zwalnia z obowigzku
sprawdzania efektywnosci polityki promocji. Nawet najprostsze metody daja obraz
rzeczywistego oddzialywania promocji na otoczenie, co pozwala nadokonywanie
potrzebnych zmian dla podniesienia efektywnosci dziatan ieliminowanie ewentualnych
btedéw. Staly nadzér nad realizacjg zadan, koordynacja, komunikacja 1 wspolpraca osob oraz
jednostek zaangazowanych w realizacj¢ programu pozwoli na prawidlowe jego
przeprowadzenie, co przyczyni si¢ do budowania pozytywnego wizerunku 1 marki powiatu
wykorzystujgc efekt milionowy inwestycji planowanych do realizacji.
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Monitoring bedzie statym narzedziem $ledzenia 1 obserwacji zachodzacych w powiecie zmian
1 zjawisk. Dzigki zaobserwowanym procesom na biezgco nalezy reagowa¢ na koniecznos¢
wprowadzania korekt lub dostosowa¢ dziatania do okreSlonych potrzeb. W miare
koniecznos$ci 1 ewaluacji planu promocji obejmg one:

. analiz¢ podejmowanych i realizowanych dziatan

. analize efektywnosci tj., czy dzialania/zadani s adekwatne do oczekiwan

. oceng czy dzigki realizacji poszczegdlnych dziatan osiggane sg pozadane rezultaty

. ustalenia czy proces zarzadzania realizacja planu jest poprawny, czy tez wymaga
korekty.

Za prowadzenie 1 realizacj¢ monitoringu odpowiedzialny jest Wydziat PZS wraz
z poszczegOlnymi stanowiskami, wydziatami 1 jednostkami realizujagcymi plan promocji
powiatu.

4. ZaloZenia Planu Promocji Powiatu Czarnkowsko - Trzcianeckiego

Dzialania promocyjne sa fundamentem dla realizacji planu promocji w sposéb zroznicowany
dla kazdego obszaru. Promocja w przypadku powiatu czarnkowsko - trzcianeckiego nie moze
by¢ celem samym w sobie, ale jednym z narzedzi wspierania realizacji misji powiatu
uszczegOtowione] w Strategii Rozwoju Powiatu na lata 2011 -2020. Wskazano w niej
znaczenie promocji, ktére moze okazac si¢ istotne lub niemal rozstrzygajace w przypadku
rozwoju takich dziedzinach jak:
e Turystyka. Promocja turystyki wymaga wsparcia promocyjnego w stopniu znacznym
1 oczywistym. Promocja nakierowana powinna by¢ na: rozw0j zréznicowanych form
turystyki, wzmocnienie informacji o naturalnych 1 kulturowych walorach regionu,
rozszerzenie wachlarza ustug oraz podniesienie ich jakos$ci. Wsrdd potencjalnych
adresatOw promocji turystycznej nalezy uwzgledni¢ jednak nie tylko potencjalnych
konsumentéw turystycznych oraz posrednikéw (np. biur turystycznych), ale rowniez
srodowiska, firmy, instytucje lokalne, ktérych postawa moze mie¢ znaczenie dla
skutecznos$ci realizacji celu pierwszego w tym obszarze, a zwlaszcza ,rozszerzania
wachlarza ushug i podnoszenia ich jakosci”.
e Promocja zdrowia realizowana jest poprzez inicjowanie dzialan edukacyjnych
1 profilaktycznych na rzecz zdrowia kierowana dla spoleczenstwa. Pojawia si¢ zatem
bardzo duza rola prewencji realizowana przez program promocji zdrowia w powiecie.
e Kaultura i sport. Spofeczna rola sportu i kultury jest w Powiecie Czarnkowsko-
Trzcianeckim  traktowana jako temat istotny w  hierarchii  problemow
ogolnospotecznych. Zwigzane jest to z postrzeganiem tych dziedzin, nie tylko jako
sfery konsumpcji kulturalnej, rozrywkowej czy wypoczynkowej, lecz takze
dostrzegania jego wpltywu na procesy rozwoju, ksztattowania i utrzymania zdrowia
ludzkiego, ktore jest niezbedne w osigganiu okreslonych celow spolecznych i
gospodarczych
e Wspélpraca z organizacjami pozarzadowymi. Organizacje pozarzadowe s3
sektorem dziatajagcym na rzecz dobra publicznego. Stanowig one bazg dla rozwoju
lokalnych spolecznos$ci 1 skupiajg najaktywniejszych 1 najbardzie; wrazliwych na
sprawy spoteczne obywateli danego srodowiska. Sg istotnymi partnerami samorzadu
lokalnego w realizacji dziatan, majacych na celu zaspokojenie réznorodnych potrzeb
mieszkancow.

Wszystkie wymienione dzialania promocyjne wymagaja stalego propagowania,
upowszechniania oraz wlaczania coraz szerszych kregdw spotecznosci lokalnej. Stad
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szczegblna rola promocji wewnetrznej, adresowanej do mieszkancéw powiatu. W tym takze
promocja postaw, zachowan, wzordw dziatania. Ma to szczeg6lne znaczenie w dziedzinie
promowania rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci, rolnictwa i1 ochrony srodowiska.

4.1 Zdefiniowanie grup docelowych dziatan promocyjnych

W planie promocji obok zdefiniowania celow promocji powinna znalez¢ sig:

1. Identyfikacja 1 analiza grup docelowych - adresatow promocji.
2. Okreslenie gtdéwnego przekazu informacyjno-promocyjnego- przestanie.

Promocja powiatu czarnkowsko - trzcianeckiego wymaga analizy elementow
wyszczegolnionych na poziomie ogdlnym jak 1 konkretnych dziatan promocyjnych.
Identyfikacja 1 charakterystyka adresatow promocji to jedna znajwazniejszych decyzji,
zwigzanych z programowaniem polityki promocji. Segmentacja odbiorcow umozliwia nie
tylko lepsze ich poznanie, ale takze ksztaltowanie okreslonej strategii, dostosowanie
odpowiednich narzedzi marketingowych 1 dziatan.

Kluczowe grupy docelowe adresatow promocji 1 polityki informacyjnej Powiatu
Czarnkowsko - Trzcianeckiego:

TuryS$ci krajowi 1 zagraniczni.

Inwestorzy 1 przedsigbiorcy lokalni.

Jednostki organizacyjne powiatu (np. szkoty).

Mieszkancy.

Organizacje pozarzadowe.

Srodowiska opiniotwércze (np. politycy, dziennikarze, artysci, itp.).

S e

4.2 Okreslenie technik i czasu realizacji dziatan promocyjnych powiatu.

Prawidlowa polityka promocyjna wymaga jasno sformutowanego celu i zadan (okreslonych w
rozdziale 2 / 2.1-2.9), analizy potencjalnych adresatow dzialan, Swiadomego doboru tematow
1 metod przekazu, a w koncu rzetelnej realizacji zadan. Aby spetni¢ te wymagania potrzebna
jest wyspecjalizowana kadra, wspdlpracujaca z lokalnymi instytucjami czy partnerami
zainteresowanymi promowaniem regionu, w tym takze swojej dzialalnosci. Wspodlna polityka
pomoze unikng¢ chaosu informacyjnego i marnotrawstwa sit i sSrodkow.

Poniewaz granice zainteresowania inwestoréw lub turystéw danymi obszarami rzadko
sa wyznaczane przez linie podzialow administracyjnych. Wspolpraca z oSciennymi
powiatami. Konkurowanie z sgsiednimi regionami nie powinno zamyka¢ drogi do obustronnie
korzystnej wspoipracy w niektérych dziedzinach.

Polityka promocyjna powiatu obejmuje szeroki zakres zadah zwigzanych z:

o Powiatem jako nadawcg promocji — zwigkszenie stopnia znajomosci obszaru,
poprawa jego wizerunku, przedstawienie zamierzen rozwojowych.
o Odbiorca — edukacja i1 informacja ré6znych srodowisk, pozyskanie zaufania

grup docelowych, zdobycie informacji o oczekiwaniach grup docelowych.
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o Produktem (oferta powiatu) — ksztaltowanie wizerunku powiatu przez
promowanie jego cech i mozliwosci, informowanie o swoich dziataniach.

Zadania te powinny by¢ prowadzone réwnolegle 1 uzupelia¢ si¢ wzajemnie. Podstawg
dziatan jest czynny i nieprzerwany proces dwustronnej komunikacji z otoczeniem. Aby byt on
efektywny nalezy opracowac¢ skuteczny system komunikowania si¢ wtadz z mieszkancami, by
poszerzac kregi osOb zaangazowanych w polityke promocyjna regionu.

Informowanie 1 edukowanie mieszkancOw o dzialaniach na rzecz aktywizacji roznych
dziedzin zycia motywuje ludzi do aktywnego udzialu wrozwoju 1 promocji regionu.
Niezbedna jest takze stala wspdlpraca migdzygminna i1 powiatowa, regionalna, gdyz
zainteresowania inwestorow lub turystow danymi obszarami wybiegaja poza obszary
administracyjne.

Wydziat Promocji, Ochrony Zdrowia Spraw Spotecznych wraz z Samodzielnym
Stanowiskiem ds. Kultury, Sportu 1 Wspoipracy Samorzadowe, Stanowiskiem ds. Wspdtpracy
z organizacjami samorzadowymi. A takze wszystkimi powiatowymi jednostkami
organizacyjnymi jest dobrym rozwigzaniem dla osiggni¢cia wyznaczonych zadah z zakresu
promocji 1 budowy wizerunku na lata 2017- 2020.

Nalezy doda¢, iz potrzebne zmiany 1 aktualizacje wynikajace z realizacji programu beda
wprowadzane na biezaco i dostosowywane do potrzeb.

4.3 Dzialania wprowadzajqce do realizacji planu promocji powiatu.

Nalezy mie¢ na uwadze fakt, Zze plan promocji i1 jego dzialania prowadzone na réznych
szczeblach. Aby monitorowac 1 koordynowac realizacje powzietych celow w planie, trzeba
systematycznie wykonywac nastgpujace dziatania:

o stworzy¢ efektywnie dziatajacy system wzajemnego komunikowania si¢ na szczeblu
lokalnym (powiat — gmina, powiat —wojewodztwo), ktérego celem bedzie ustalenie
wspolnej polityki promocyjne;j

e stala wspolpraca z instytucjami administracji publicznej szczebla lokalnego
1 WyZszego

e Dbezposrednie spotkania przedstawicieli wladz lokalnych oraz ze starostami innych
powiatow

e nawigzanie kontaktow promocyjnych z organizacjami 1 stowarzyszeniami
dziatajagcymi na rzecz promocji i rozwoju powiatu/regionu

e stworzenie efektywnie dzialajacego systemu wzajemnego komunikowania si¢ na
szczeblu wewnetrznym z wszystkimi realizatorami programu

Przeprowadzenie odpowiedniej kampanii informacyjnej i1 edukacyjnej dla realizatorow
1 odbiorcéw/adresatow programu promocji. Kampania powinna zawiera¢ odpowiednio duzo
mozliwosci  kontaktu 1 wymiany informacji z podmiotami realizujgcymi oraz
z osobami bezposrednio odpowiedzialnymi za zaplanowanie 1 wdrozenie programu
promocyjnego. Istotna role odgrywac beda:
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e stala wspoOlpraca z mediami lokalnymi 1 regionalnymi w celu przekazania
z odpowiednio dlugim wyprzedzeniem, pelnej informacji o przewidywanych
przedsiewzigciach promocyjnych

e organizowanie roboczych spotkan realizatorami programu promocji powiatu dla
zainteresowanych grup

e stworzenie kontaktow z organizacjami 1 partnerami dla realizacji wspolnej idei
promocyjnej powiatu

e organizowanie spotkan wewnatrz w/w trzech srodowisk w celu nawigzania wzajemne;j
wspolpracy

Polityka promocji powiatu musi budowaé wyrazisty, pozytywny, jednorodny wizerunek
1 marke powiatu. W tym celu wszystkie dziatania promocyjne musza by¢ prowadzone
rownolegle, wzajemnie si¢ uzupehia¢, by¢ aktualizowane oraz systematycznie kontrolowane.
Za realizacje 1 koordynacje w/w dzialan odpowiedzialny jest Wydziat promocji, Ochrony
Zdrowia 1 Spraw Spotecznych, ktore nie tylko bedzie bankiem informacji 1 pomystow, ale
bedzie wdrazac te pomysty w zycie.

4.4 Okreslenie budzetu i kosztow promocyjnych.

Okres$lenie wielkosci srodkéw przeznaczonych na promocje nalezy do najwazniejszych
1 zarazem najtrudniejszych zadan ksztattowania koncepcji programu promocji. Koniecznos¢
poniesienia konkretnych 1 wymiernych naktadow kontrastuje z niepewnos$cig osiggniecia
zamierzonych celow.

Najbardziej logiczne 1 prawidlowe sa metody zorientowane na osiggnigcie zalozonego celu.
Wyznaczony budzet na przetomie ostatnich pokazuje, 1z do dyspozycji sa nastepujace srodki
finansowe :

165 000 zt Promocja Powiatu

25 000 zt Promocja Zdrowia

80 000 zt Powiatowy Kalendarz Imprez oraz wspolpraca samorzadowa
87 0000 zt Wspolpraca z organizacjami pozarzagdowymi

Razem budzet 357 000, 00 z1

Kwota ta pozwalata na realizacj¢ zadan promocyjnych na poziomie gwarantujacym
wykonanie planéw 1 podjetych dziatan. Wskazane byloby podniesienie budzetu, poniewaz
zadan do realizacji z roku na rok przybywa. Jesli nie bedzie to mozliwe proponuje si¢
okreslenie priorytetow zadan 1 dostosowanie do mozliwosci finansowych powiatu.

W przypadku nizszego budzetu niz wynikajacy z przedstawionego w powyzszym
zestawieniu, dzialania promocyjne rozkladane beda na dluzszy okres czasu niz wstgpnie
przyjety/rok. Dla minimalizacji kosztow nalezy pamigta¢ o mozliwosci wspotpracy z roznymi
podmiotami 1 instytucjami dzialajagcymi na rzecz rozwoju 1 promocji naszego regionu np.:
Wielkopolska Organizacja Turystyczng, Czarnkowsko — Trzcianecka LGD itp. W miarg
mozliwosci nalezy pozyskiwa¢ zewnetrzne srodki finansowe z réznych zrddel, jak miato to
miejsce w przypadku realizacji zadan promocyjnych i1 pozyskanych $rodkéw na ten cel w
okresie finansowym 2007-13 z PROW.
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4.5 Kadra do przeprowadzenia zadan promocyjnych.

Dzialania promocyjne powiatu wdrazane sg w zycie przy czteroosobowym sktadzie Wydziatu
Promocji. Skuteczne wdrazanie zamierzonych dziatan wymaga przygotowania teoretycznego
1 praktycznego zespohlu. Realizacja zadan musi odbywac si¢ przy bezposrednim udziale
wykwalifikowanej 1 aktywnej kadry wspotpracujacej ze wszystkimi wydziatami 1 jednostkami
powiatu. Dbato$¢ o odpowiedni poziom kwalifikacji nie nastrecza wiekszych trudnosci.
Nalezy jednak dba¢ o to, by byt to proces ciagly i1 nieprzerwany. Podnoszenie kwalifikacji
1 wiedzy pracownikOw wydziatlu musi by¢ realizowane za przyczyng szkolen, kursow
1 doksztalcania o tematyce niezbednej do wykonywania powierzonych im obowigzkéw przy
dofinansowaniu ze strony pracodawcy.

Ponadto nalez podejmowaé wspolprace z wykwalifikowanymi agencjami reklamowymi,
lokalnymi, jak 1 zewngtrznymi partnerami. Oglaszaé otwartych konkursOw na realizowanie
zadan, a w szczegolnosci publikowac¢ swoje dzialania w prasie 1 mediach spotecznosciowych.

Sktad Wydziatu PZS:

- naczelnik

- gldéwny specjalista ds. promocji 1 rozwoju powiatu

- podinspektor ds. budowania wizerunku i1 marki powiatu

- podinspektor ds. budowania wizerunki 1 polityki informacyjnej powiatu

- stazysta/praktykant

oraz samodzielne stanowiska, wydziaty Starostwa 1 jednostki organizacyjne powiatu.
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Podsumowanie

Przedstawione opracowanie zawiera propozycje planu promocji powiatu poprzez
realizowanie zadan z zakresu, turystyki, promocji zdrowia, kultury i sportu oraz wspolpracy
ze stowarzyszeniami. Przygotowujac planu promocji korzystano z:

- Strategii Rozwoju Powiat Czarnkowsko — Trzcianeckiego na lata 2011- 2020,

- Strategii Produktu Turystycznego dla Powiatu Czarnkowsko-Trzianeckiego 2012

- Programu Promocji Zdrowia w Powiecie Czarnkowsko —Trzcianeckim

- Programu wspotpracy Powiatu Czarnkowsko-Trzcianeckiego z organizacjami
pozarzagdowymi prowadzacymi dziatalnos$¢ pozytku publicznego

- Powiatowego Kalendarza Imprez

Plan Promocji Powiatu Czarnkowsko - Trzcianeckiego przewidziany jest na lata 2017-20
1 zakrawa o dwie ptaszczyzny:

» Ogodlng — dotyczaca realizowanych zadan i celow promocyjnych wynikajacych ze
Strategii Rozwoju Powiatu 2011 - 20
» Szczegolowa — ukierunkowang na podjecie konkretnych decyzji do realizacji w zespotach
odpowiedzialnych za ich wykonanie.
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